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[ INFORME ]

La siderurgia se
mantiene con las
ventas al exterior 
y confía en una
mejora este año. P 6-8

|| Eika

“Queremos crecer,
y rápido; estamos

analizando
adquirir este año
dos compañías”
Juan Ignacio Sanz,

director general
de Ibermática.  P 20

• Trabaja con todos los fabricantes, especialmente con General
Electric, Bosch Siemens, Whirpool, Electrolux o Miele • Ha vendido más de 150 millones de unidades desde 1995  [P 2-3

La directora gerente de Funda-
ción Elika, Arantza Madariaga, ase-
gura que la seguridad alimentaria
está garantizada en Euskadi, “los
alimentos nunca han sido tan se-
guros como en la actualidad”. No
obstante, existen nuevas amena-
zas por fenómenos como la globa-
lización, el cambio climático o los
nuevos hábitos de consumo.  [P 13

Eika es una compañía recono-
cida por todos los fabricantes de
electrodomésticos, especialmen-
te en focos radiantes para enci-
meras vitrocerámicas, con más

de 150 millones de unidades ven-
didas desde 1995 y con una cuota
de casi el 40% del mercado mun-
dial. Dispone de plantas en Etxe-
barria (Bizkaia), Polonia, Repúbli-

ca Checa y México y en los últi-
mos cinco años, la firma vizcaína
ha dedicado más de 25 millones
de euros a aumentar su capaci-
dad y competitividad.  [P 2-3

* LA FIRMA

“Compromiso
empresarial por la
Formación Dual” Asier
Aloria, director de Forma-
ción de Confebask. P 9

/manufacturing Danobat: taller
de reparación automática de
trenes en Australia  [P 4
/competitividad Osalan: 
“La gran mayoría de empresas
cree en la prevención e
invierte en ella” [P 33

[ CUADERNO ]

El PCTI 2020, la nueva
RVCTI y las inversiones
hacen que Euskadi siga
siendo un ‘polo de
innovación’ en Europa

Eika alcanza el 40% de
cuota mundial en focos
para vitrocerámicas

Amaia Ayastuy, directora de
Innovación y Canales de Kutxa-
bank, tiene claro que la irrupción
del móvil ha sido el hito en la
transformación digital del negocio
bancario, “pero las personas si-
guen siendo la clave”. En este es-
cenario, Kutxabank pone “el foco

en un cliente cuyo perfil digital
crece día a día”, el 34% opera de
forma prioritaria por internet y de
ellos, el 66%, a través de dispositi-
vos móviles. “Transitamos hacia
una banca cada vez más cercana al
cliente, aportando soluciones allí
donde estén y lo necesiten”.  [P 23

> ENTIDADES FINANCIERAS

Kutxabank, una banca cada
vez más cercana al cliente

La firma alavesa Odei cumple
tres décadas participando activa-
mente en trabajos de Industria
4.0, donde es clave la analítica de
datos y la gestión documental, e
incrementando el número de
proyectos en movilidad. Entre los

últimos, una aplicación móvil pa-
ra la comunicación entre perso-
nas con discapacidad y su entor-
no. La compañía cerró 2016 con
una facturación de tres millones
de euros y una plantilla formada
por 70 profesionales.  [P 21

> TECNOLOGÍAS DE LA INFORMACIÓN

Odei se afianza en analítica de
datos y gestión documental

> ALIMENTACIÓN

Elika: “Los
alimentos nunca
han sido tan
seguros como hoy”


